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НОВОСТИ

В августе 2011 года в аптечных 
учреждениях России продавалось 3219 
торговых наименования БАД, которые 
представляют 577 производителей.

На графике 1 представлена дина-
мика объема коммерческого рынка 
БАД России с августа 2010 г. по август 
2011 г.

В августе 2011 г. емкость россий-
ского рынка БАД увеличилась в стои-
мостном выражении по сравнению с 
июлем на 10,3% и составила 1,4 млрд. 
руб. В натуральных единицах измере-
ния рынок также вырос, но чуть более 
внушительными темпами на 13,4% и 
составил 23 млн упак.

Сезонное снижение спроса на БАД, 
наблюдаемое в конце весны — нача-
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ле лета, закончилось довольно внуши-
тельным ростом рынка (для примера, 
в августе 2010 г. емкость российского 
рынка БАД выросла всего на 2,6% от-
носительно июля того же года). С на-
чала года коммерческий рынок БАД в 
нашей стране вырос на 8,9%.

В августе 2011 г. средняя цена упа-
ковки БАД была равна 62,71 руб. Это 
на 2,7% дешевле, чем в июле и на 14% 
дороже, чем в августе 2010 г.

В таблице 1 представлены произво-
дители БАД с наибольшим объемом 
аптечных продаж в России в августе 
2011 г.

В августе 2011 г. состав рейтинга 
производителей на аптечном рынке 
БАД изменился несущественно. Поки-

нула рейтинг компания МИРАКСФАР-
МА (продажи биологически активных 
добавок ее производства в августе 
упали на 9,5% в стоимостном выра-
жении). Вернула утраченные в июле 
2011 г. позиции в Top-20 производите-
лей БАД компания QUEISSER PHARMA 
GMBH & CO.KG. Подъем по рейтингу 
этого производителя вполне логичен, 
учитывая прирост продаж за месяц, 
равный 22,8%.

Положение тройки лидеров 
компаний-производителей на ком-
мерческом рынке БАД не измени-
лось. Однако стоит заметить, что из 
трех ведущих компаний только РИА 
Панда увеличила свою рыночную 
долю. Прирост продаж этой компа-

График 1. Коммерческий рынок БАД России в августе 2010 г. - августе 2011 г.

Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group.
СМК соответствует требованиям ISO 9001:2008.

нии также был более существенным, 
чем у ближайших конкурентов: Эва-
лар (+3% к уровню аптечных продаж 
июля), Диод (+1% к уровню продаж 
июля), РИА Панда (+15,3% к уровню 
продаж июля).

FERROSAN AG и АКВИОН ЗАО по-
менялись местами — FERROSAN AG 
занял 5-ю строчку рейтинга, а Аквион 
поднялся на 4-е место. Причем, про-

дажи препаратов обеих компаний в ав-
густе 2011 г. выросли по отношению 
к июлю 2011 г., но прирост продаж 
БАД ов FERROSAN было менее ощу-
тимым (+15,3%, для сравнения объем 
реализации Бад компании Аквион уве-
личился на 20%).

В таблице 2 представлен ТОП-20 
БАД по объему аптечных продаж в 
России.

Перечень торговых наименований 
БАД, вошедших по итогам августа 2011 
г. в Top-20, изменился несущественно 
по сравнению с июлем 2011 г. Покину-
ли рейтинг БАД следующих торговых 
наименований: Золотое мумие, Тур-
бослим экспресс-похудение, Мен’с 
формула «Спермактин» и Гепатрин.

Новички рейтинга по итогам августа 
2011 г.: Саймы (увеличение продаж на 
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Таблица 1. ТОП-10 фирм-производителей БАД по объему аптечных продаж
(в стоимостном выражении) в России в июле-августе 2011 г.

Таблица 2. ТОП-20 торговых наименований БАД по объему аптечных продаж
(в стоимостном выражении) в России в июле-августе 2011 г.
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71% по сравнению с июлем позволило 
БАД данного наименования подняться 
с 37-го на 12-е место), ДОППЕЛЬГЕРЦ 
АКТИВ ОМЕГА-3 (прирост продаж за 
месяц составил 39,5%, +17 строчек 
рейтинга), ЧЕРНИКА-ФОРТЕ (прирост 
продаж 15,3%, с 21-го места в июле 
на 17-е в августе), ЛАКТОГИН (ВАГИ-
ЛАК) (увеличение объемов реализа-
ции составило 21,9%, +5 строчек рей-
тинга).

Расположение компаний первой пя-
терки торговых наименований БАД 
в августе осталось прежним. Из них 

График 2. Изменение цен БАД на коммерческом аптечном рынке России за декабрь 2010 г. – август 2011 г.

Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group.
СМК соответствует требованиям ISO 9001:2008.

только Сеалекс Форте компании РИА 
Панда и Ци-Клим компании Эвалар 
увеличили свои доли. Объем аптечных 
продаж Сеалекс Форте, Ци-Клима 
и АЛИ КАПСа выросли в августе на 
20,7%, 15,5% и 9,2% соответственно. 
Но были БАД из первой пятерки, про-
дажи которых снижались: Фитолакс 
(-5,2% к уровню июля) и Индинол Экс-
ракт крестоцветных (-7,8%).

Компания ЭВАЛАР остается самой 
представительной в рейтинге торго-
вых наименований БАД – 8 позиций из 
20 занято этим производителем.

Динамика цен на БАД была проана-
лизирована с помощью индекса цен 
Ласпейреса.

Согласно индексу Ласпейреса, в ав-
густе 2011 года по сравнению с июлем 
2011 года цены на БАД в рублях упа-
ли на 1%. В долларах США цены сни-
зились — на 1,4%.

Всего же за полгода биологически 
активные добавки в среднем подоро-
жали на 2,9% в рублях и на 13,3% в 
долларах США.


