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СИСТЕМА ПРОДВИЖЕНИЯ ЛЕКАРСТВЕННЫХ 
ПРЕПАРАТОВ: ОТРАЖЕНИЕ ОПАСЕНИЙ 2011 ГОДА

В СТРАТЕГИЯХ 2012 ГОДА
Круглый стол РАФМ, 30 января 2012 года

Олег Фельдман, Глава подразделения Healthcare, SynovateComcon

Восприятие населением факторов риска для здоровья: актуальность и степень опасности
(вся Россия, среди городского населения старше 16 лет)
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Стремление населения придерживаться здорового образа жизни
(вся Россия, среди городского населения старше 16 лет)
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Анализ региональных особенностей: индекс риска, индекс здоровья
(вся Россия, среди городского населения старше 16 лет)

Индекс риска демонстрирует соотношение доли населения региона, подвергающееся 
совокупности рисков (средневзвешенноезначение), vs. доля населения страны, 
подвергающейся аналогичным рискам для здоровья.

Индекс здоровья демонстрирует соотношение доли населения региона, постоянно 
придерживающейся принципов здорового образа жизни (средневзвешенноезначение), vs. 
доля населения страны, постоянно следующих принципам здорового образа жизни.

Источник: HealthIndex 3Q. 2011

Регулярность диспансеризации / полного обследования (население 16+; вся Россия)

Источник: HealthIndex, 1 кв. 2011
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Использование методов диагностики за последние 12 месяцев

Источник: HealthIndex, 1 кв. 2011

Как изменилась ситуация с доступностью для различных методов диагностики в рамках программы ОМС

Источник: HealthIndex, 1 кв. 2011
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ТОП-10 запросов в Интернете по тематике

Источник: HealthIndex, 2 кв. 2011

Покупки под влияние рекламы в Интернет

Источник: HealthIndex, 2 кв. 2011


