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МАРКЕТИНГ

МЕДИЦИНСКИЕ ВЫСТАВКИ КАК ИСТОЧНИК 
ИНФОРМАЦИИ ДЛЯ ВРАЧЕЙ И ФАРМАЦЕВТОВ

Динамика оценки врачами медицинских выставок как

источника информации о лекарственных препаратах

Источник: MEDI-Q «Мнение практикующих врачей»,
апрельские волны, база 7 городов

Динамика частоты посещения врачами

медицинских выставок 

(за год) 

Источник: MEDI-Q «Мнение практикующих врачей»,
апрельские волны, база 7 городов

Динамика посещения медицинских выставок 

врачами разных специальностей

Источник: MEDI-Q «Мнение практикующих врачей»,
апрельские волны, база 7 городов

Апрельская волна исследования MEDI-Q «Мнение прак-
тикующих врачей» была проведена в 22 крупных городах 
России. Данные приведены по базе 7 городов (Москва, 
Санкт-Петербург, Екатеринбург, Нижний Новгород, Ново-
сибирск, Краснодар, Красноярск) с участием врачей ше-
сти специальностей (выборка в апреле 2009 года — 1351 
врач): терапевты, гастроэнтерологи, кардиологи, невро-
логи, дерматологи, урологи.

Оценка фармацевтами разных городов посещения

медицинских выставок как источника информации

о лекарственных препаратах

Источник: PHARMA-Q «Мнение провизоров/фармацевтов», 
апрель 2009 г.


