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БАД АКТИВНО ВНЕДРЯЮТСЯ НА РЫНОК
•Активная регистрация БАДов в последние несколько 

лет, в том числе фармацевтическими производителями
— сравнимые темпы роста.
•Меньшее число регуляторных ограничений
— в том числе по торговым надбавкам.
•Больше возможностей рекламы и продвижения, в 

том числе:
— вхождение в область медицины (клинические ис-

пытания, научно-практические конференции).
•Большие рекламные бюджеты
•Широкий спектр каналов распространения
— супермаркеты и магазины, аптеки, магазины здоро-

вья, а также посредством MLM.

ВОСПРИЯТИЕ БАД ПОТРЕБИТЕЛЯМИ 
•Не лекарства (44%*), но почти лекарства (25%).
•Производятся нефармацевтическими компаниями (58%).
•Состоят только из натуральных компонентов (56%).
•Намного безопаснее лекарства (64%).
•Должны быть рекомендованы врачом или фармацев-

том (61%).
•Подходят для лечения нетяжелых заболеваний (66%).
•БАД не лечит, а используется только для профилакти-

ки/оздоровления (75%).
•Потребители не имеют четкого представления об уровне 

стоимости БАДов.
•Потребители не знают, что БАД является дополнением 

к рациону питания.
•БАД должен быть в рационе каждого человека (63%).
Источник: Анкетный опрос потребителей, RMBC*. 

В скобках указана доля ответов.

ЗАРУБЕЖНЫЕ РЫНКИ
•Рынок БАД США 
 Устойчивый рост (с 1997 г) на 10-14% в год. 
  Потребители — более 80% населения.
•Рынок БАД Европы
  Потребители — более 65% населения.
•Рынок БАД Японии
  Потребительская активность более 90%.

НАСЫЩЕННОСТЬ АПТЕЧНОГО АССОРТИМЕН-
ТА БАД В РОССИИ ДОСТАТОЧНО ВЫСОКАЯ

Насыщенность аптечного ассортимента БАД 

Источник: розничный аудит ГЛС, RMBC

АПТЕЧНЫЙ РЫНОК БАД

АПТЕЧНЫЕ ПРОДАЖИ БАД В РОССИИ В 1 ПО-
ЛОВИНЕ 2005 г. ВЫРОСЛИ НА 9,5% ПО СРАВНЕ-
НИЮ С АНАЛОГИЧНЫМ ПЕРИОДОМ 2004 г.

НАИБОЛЬШИЕ ПРОДАЖИ БАД ОТМЕЧАЮТСЯ 
В 1 И 4 КВАРТАЛАХ

СТРУКТУРА АПТЕЧНОГО РЫНКА БАД ПО ТОР-
ГОВЫМ НАИМЕНОВАНИЯМ 1 ПОЛОВИНЫ 2004–
1-Й ПОЛОВИНЫ 2005 Г.

АБРАМЕНКО Л.П. 
ООО «Эр Эм Би Си»
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БОЛЕЕ 65% БАД РОССИЙСКОГО ПРОИЗВОД-
СТВА

ЛИДЕРЫ ПРОДАЖ 5-ТИ ВЕДУЩИХ ПРОИЗВО-
ДИТЕЛЕЙ 1-Й ПОЛОВИНЫ 2005 г.

ДОЛЯ 5-ТИ ВЕДУЩИХ ГРУПП СОСТАВЛЯЕТ 
БОЛЕЕ 66% ОБЪЕМА РЫНКА БАД

ЛИДЕРЫ ПРОДАЖ 5-ТИ НАИБОЛЕЕ ПРОДАВА-
ЕМЫХ ГРУПП БАД 1-Й ПОЛОВИНЫ 2005 Г.

КОЛИЧЕСТВО НАИМЕНОВАНИЙ БАД В ГРУП-
ПАХ ПОСТОЯННО РАСТЕТ

БАД ДЛЯ КОНТРОЛЯ МАССЫ ТЕЛА ИМЕЮТ 
ПРОДАЖИ, АНАЛОГИЧНЫЕ ЛЕКАРСТВАМ ДЛЯ 
ПОХУДЕНИЯ

Объемы аптечного рынка БАД для лиц, контролиру-
ющих массу тела и ГЛС, применяющихся для лечения 
ожирения (в оптовых ценах), 1 полугодие 2005 г.

Источник: Розничный аудит ГЛС, RMBC.
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АПТЕЧНЫЕ ПРОДАЖИ КАЖДОГО ЛС-МИ-
НЕРАЛЬНОЙ ДОБАВКИ В 2 РАЗА ВЫШЕ, ЧЕМ 
КАЖДОГО БАД-ИСТОЧНИКА МИНЕРАЛЬНЫХ 
ВЕЩЕСТВ

Объемы аптечного рынка БАД-источников минераль-
ных веществ и ГЛС-минеральных добавок (в оптовых 
ценах), Россия, 1-е полугодие 2005 г.

Источник: розничный аудит ГЛС, RMBC

НАИВЫСШАЯ СРЕДНЯЯ РОЗНИЧНАЯ ЦЕНА У 
ГРУППЫ БАД, ВЛИЯЮЩИХ НА ГУМОРАЛЬНЫЕ 
ФАКТОРЫ РЕГУЛЯЦИИ ОБМЕНА ВЕЩЕСТВ

Средние розничные цены БАД по группам

НАИБОЛЬШИЕ ПРОДАЖИ ИМЕЮТ БАД С ЦЕ-
НОЙ ОТ 2 ДО 5 $ ( В РОЗНИЧНЫХ ЦЕНАХ)

Ценовая сегментация российского розничного рынка 
БАД 2004 г.–1 половины 2005 г.

ЛИДЕРЫ ЦЕНОВЫХ СЕГМЕНТОВ

ОБЪЕМЫ РЫНКА БАД ПО РЕГИОНАМ, 2004 Г.

РЫНОК БАД ЗНАЧИТЕЛЬНО МЕНЬШЕ РЫНКА 
ЛЕКАРСТВЕННЫХ СРЕДСТВ

Объемы аптечного рынка БАД и ГЛС Санкт-Петербурга 
(в оптовых ценах), 2004–1 полугодие 2005 г. 

СТРУКТУРА АПТЕЧНОГО РЫНКА САНКТ-ПЕ-
ТЕРБУРГА ПО ТОРГОВЫМ НАИМЕНОВАНИЯМ 
1-Й ПОЛОВИНЫ 2005 г.
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СТРУКТУРА АПТЕЧНОГО РЫНКА САНКТ-
ПЕТЕРБУРГА ПО ПРОИЗВОДИТЕЛЯМ 1-Й ПО-
ЛОВИНЫ 2004 Г.

СТРУКТУРА АПТЕЧНОГО РЫНКА САНКТ-
ПЕТЕРБУРГА ПО ПРОИЗВОДИТЕЛЯМ 1-Й ПО-
ЛОВИНЫ 2005 Г.

СТРУКТУРА РОЗНИЧНОГО РЫНКА БАД 
САНКТ-ПЕТЕРБУРГА ПО ГРУППАМ 1-Е ПОЛУ-
ГОДИЕ 2005 Г.

НАИБОЛЬШИЕ ПРОДАЖИ ИМЕЮТ БАД С ЦЕ-
НОЙ ОТ 2 ДО 5 $ (В РОЗНИЧНЫХ ЦЕНАХ)

Ценовая сегментация розничного рынка БАД в Санкт-
Петербурге 2004–1 полугодии 2005 г.

ЛИДЕРЫ ЦЕНОВЫХ СЕГМЕНТОВ САНКТ-ПЕ-
ТЕРБУРГА ОТЛИЧАЮТСЯ ОТ ОБЩЕРОССИЙСКО-
ГО РЫНКА

СРЕДНИЕ РОЗНИЧНЫЕ ЦЕНЫ В САНКТ-
ПЕТЕРБУРГЕ МЕНЬШЕ ОБЩЕРОССИЙСКИХ В 
СРЕДНЕМ НА 5-12%

ВЫВОДЫ
•Рынок БАД продолжает расти и развиваться.
•Более 65% аптечных продаж приходится на отече-

ственные БАД.
•Средние розничные цены в Санкт-Петербурге меньше 

общероссийских. 
•Наиболее продаваемые БАД — с ценой от  2,01 до 

5 долларов США.


